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Markalar için Dijital
Pazarlama ve
Büyüme Rehberi
2026 İşletmeler İçin Dijital Büyüme ve Yapay Zeka (AI)
Görünürlüğü Kontrol Listesi

Arama Motoru Optimizasyonundan (SEO), Üretken Motor

Optimizasyonuna (GEO) Geçiş ve Ölçeklenebilir Kârlılık Rehberi

Merve Algan, SEO & GEO Manager

GEO & Bulunabilirlik CRO & Dönüşüm Verimliliği

Marka & Zihinsel Uyum



Müşterileriniz artık aramıyor, soruyor. Cevapta siz var mısınız?
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Müşterileriniz artık linklere
tıklamıyor. ChatGPT,
Gemini ve Perplexity’ye
soruyor, cevabı hemen
alıyor.

Verilen cevapta adınız geçmiyorsa, müşteri

sizi hiç görmeden karar veriyor.

Yapay zekânın sizi kaynak olarak gösterebilmesi

için dijital altyapınızı 2026 standartlarına getirmek

şart.

Geleneksel Organik Tıklamalar AI Sıfır Tıklama Sentezi

%69 Haber aramalarının %69’u hiçbir siteye tıklanmadan
bitiyor
Bir yıl önce bu oran %56’ydı. Yapay zekâ özetleri, kullanıcıya
sayfadan çıkmadan cevap veriyor.

Kaynak: Similarweb, Mayıs 2025.

%8 Yapay zekâ özeti çıkınca bir bağlantıya tıklayan kullanıcı
oranı
Özet çıkmayan aramalarda bu oran %15. Tıklama neredeyse yarıya
iniyor. Kaynak: Pew Research Center, 2025.

%50 2028’e kadar organik arama trafiğinde öngörülen
düşüş: %50 ve üzeri
Bu bir tahmin, kesin sonuç değil. Yine de trafiğe tek başına
güvenmek riskli. Kaynak: Gartner, 2024.
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Bütünsel Kıyaslama: SEO ve Huni (Funnel) Mantığının Evrimi

Geleneksel Dönem
(2024 Öncesi)

2026 AI Gerçekliği
(Yeni Standart)

Kullanıcı Davranışı Ortalama 4 kelimelik kısa aramalar.
Ortalama 23 kelimelik uzun, diyalog bazlı
sorgular.

Hedef Metrik Google’da 1. sayfada sıralanmak.
AI cevapları içinde Birincil Kaynak (Citation)
olarak alıntılanmak.

İçerik Yapısı Anahtar kelime yoğunluklu uzun metinler.
Net, yapılandırılmış veriler ve 40-60
kelimelik doğrudan cevap blokları.

Müşteri Yolculuğu
Web sitesinde eğitilip ikna edilen huni
(Funnel) modeli.

Sitenize gelmeden önce AI tarafından ön
filtreden geçirilmiş, satın almaya hazır kitle.
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2026’da büyümek için üç işi birlikte yapmalısınız: bulunmak, güven vermek,
satışa çevirmek

MODÜL 1: Bulunabilirlik
(GEO - Generative Engine Optimization).

Müşteri ChatGPT, Perplexity veya Google AI Overviews’a
sorduğunda, cevapta sizin adınız geçsin.

MODÜL 2: Zihinsel Uyum
(Marka/Branding).

Algoritmalar fiyatı kıyaslar, güveni ise marka kurar. Müşterinin
zihninde yer edinin.

MODÜL 3: Dönüşüm Verimliliği
(CRO & Büyüme).

Pahalıya gelen tıklamayı sorunsuzca satışa çevirin ve
reklamlarınızı yeni yapay zekâ algoritmasına (Andromeda) göre
yönetin.

Teknik Altyapı Üç modülün de dayandığı zemin: hızlı açılan, doğru taranan ve doğru ölçülen bir site.
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MODÜL 1: Üretken Motor Optimizasyonu (GEO) Nasıl Çalışır?
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KULLANICI GİRDİSİ

ALT SORGU 1:

Marka güvenilirliği

ALT SORGU 2:

Özellik karşılaştırması

ALT SORGU 3:

Fiyat ve değer

ALT SORGU 4:

Kullanıcı deneyimi

Reddit Haberler / PR Marka Websitesi

TEK BİR CEVAP
AI tarafından sentezlenmiş, alıntılanmış yanıt.

Sorgu Dağılımı (Query
Fan-out): AI, kullanıcının

uzun sorusunu alır ve 3-
4 farklı alt sorguya

bölerek interneti tarar.

Ana Fikir: Amacınız bir
kelimede sıralanmak

değil, AI’ın dağıttığı bu alt
sorgularda en güvenilir

veri noktası olmaktır.

Sentez ve Alıntı (RAG):
AI motorları metin

kopyalamaz; markanızın
sitesinden, Reddit’ten ve

PR kaynaklarından bilgiyi
sentezleyerek tek bir

cevap oluşturur ve
kaynak gösterir.
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İŞLETME REHBERİ: GEO Teknik Altyapı Kontrol Listesi

robots.txt llms.txt

robots.txt dosyanızda GPTBot, ClaudeBot, PerplexityBot
ve Google-Extended tarayıcılarına açık erişim izni
verildi mi?

AI motorlarına sitenizin yapısını ve verilerini özetleyen
temiz bir llms.txt dosyası kök dizine (root) eklendi mi?

İçerikleriniz istemci tarafı (JavaScript) yerine, AI
botlarının anında okuyabileceği sunucu tarafı (server-
side) HTML olarak render ediliyor mu?

Hiyerarşik ve iç içe geçmiş (nested) JSON-LD Schema
mimarisi (Kurum, Hizmet, SSS) web sitesine entegre
edildi mi?
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User-agent: *

Disallow: /private

 

User-agent: GPTBot

Allow: /

User-agent: ClaudeBot

Allow: /

User-agent: PerplexityBot

Allow: /

User-agent: Google-Extended

Allow: /

 

Sitemap: https://www.example.com/sitemap.xml

 

llms.txt content placeholder...

Erişim onaylandı

Erişim onaylandı
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İŞLETME REHBERİ: GEO İçerik ve Otorite Kontrol Listesi

H2 Başlığı: GEO Stratejisi ve Uygulama

Özet Yanıt Bloğu (40-60 Kelime): Bu bölüm, üretken AI motorlarının

doğrudan çekip kullanabileceği, anahtar kelime odaklı, net ve özlü bir

bilgi özetini içerir. Bu, kullanıcının sorgusuna doğrudan yanıt vererek

arama sonuçlarında daha üst sıralarda yer almanıza yardımcı olur.

Temiz HTML <table> Formatı: Karşılaştırmalı Veriler

Özellik Açıklama Fayda Veri

Önemli H2 başlıklarının hemen altına, AI’ın
doğrudan çekip kullanabileceği 40-60 kelimelik
net ve özet yanıt blokları yerleştirildi mi?

Karşılaştırmalı veriler, özellikler ve
fiyatlandırmalar, karmaşık tasarımlar yerine
temiz HTML <table> formatında sunuluyor mu?

Kendi siteniz dışındaki Varlık Uzlaşması (Entity
Consensus) sağlandı mı? (Reddit, G2, PR
bültenleri ve Wikipedia gibi kaynaklarda
markanız geçiyor mu?)

İçerikler; doğrudan uzman alıntıları, birinci taraf
istatistikler ve kanıtlanabilir verilerle desteklendi
mi?
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Neden Önemli? GEO Vakalarından Somut İşletme Sonuçları

Vaka 1: Küresel Danışmanlık Firması

Sonuç: AI arama görünürlüğünde 3 kat artış,

AI referanslı trafikte %151 büyüme ve organik

kullanıcılara göre 2x daha yüksek gelir.

Vaka 2: Güzellik & Kozmetik
Markası

Sonuç: 60 gün içinde ChatGPT ve

Perplexity’deki marka önerisi/bahsedilme

oranında 3.3x sıçrama.

Vaka 3: B2B Fintech Platformu

Sonuç: Yalnızca teknik GEO denetimi ve

Schema düzeltmeleri ile 4 hafta içinde

keşfedilebilirlik skorunda %22 net artış.
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+20% 3.3x +22%

AI’dan gelen trafik, geleneksel SEO’ya göre 2 ila 4 kat daha yüksek dönüşüm oranına sahiptir (Kullanıcılar ön filtreden
geçmiş olarak gelir).
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MODÜL 2: AI Çağında Markanın Yeniden Yükselişi
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Marka Stratejisi

AI İçerik Üretimi

Otomasyon

Kişiselleştirme

McKinsey 2026 Raporu: Avrupalı
500 üst düzey pazarlama liderine

göre Markalaşma (Branding)
2026’nın 1 numaralı önceliğidir.

Fiyatlandırma Gücü: Güçlü bir
marka kimliği, algoritmaların en

ucuz olanı önerme eğilimine karşı
işletmenizin en büyük kalkanıdır.

AI Bir Mimar Değil, Hızlandırıcıdır:
AI, içerik üretimini ve

kişiselleştirmeyi ivmelendirir. Ancak
markanın ruhunu, farklılaşmasını ve

inanç sistemini yaratamaz.
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İŞLETME REHBERİ: Marka Stratejisi ve Güven Kontrol Listesi

Markanızın Eşsiz Değer Önerisi, AI tarafından yazılmış jenerik
metinlerden ayrışacak kadar net, otantik ve insani mi?

Kantar verilerine uygun olarak, uzun vadeli marka inşası ile kısa
vadeli performans pazarlaması arasında (ideal 60/40) optimal
bütçe dengesi kuruldu mu?

Şirket kültürü ve kapsayıcılık, dış pazarlama mesajlarınızla tutarlı
bir şekilde işliyor mu?

AI araçları, markanın eşsiz sesini ortalama bir dile indirgemeden,
yalnızca operasyonel verimlilik için kullanılıyor mu?

“
Marka netliği ve tutarlılığına
öncelik veren
organizasyonlar, uzun
vadede %20 ila %30 daha
yüksek ROI elde
etmektedir.”

McKinsey
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MODÜL 3: Dönüşüm Optimizasyonu (CRO) ve Ücretli Büyüme
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Trafik Girişi

Güvensizlik

Yavaşlık

Bilişsel Yük

€

Gelir

Tıklama maliyetleri (CPC)

artarken ve kullanıcı sabrı
saniyelere düşmüşken, mesele
sadece trafik çekmek
değildir.

Temel sorun: Ziyaretçilerin
trafiğini sürtünmesiz bir şekilde

gelire dönüştürebilmek.

CRO (Dönüşüm Oranı Optimizasyonu)
artık sadece tasarım değil, psikolojik

engelleri kaldırma sanatıdır. Reklam
bütçesi zayıf CRO için bir teşhis aracı,

güçlü CRO için kârlılığın çarpanıdır.
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İŞLETME REHBERİ: CRO ve Sürtünmesiz Dönüşüm Kontrol Listesi

9:41

Thumb-first

1499 TL

SEPETE EKLE

Güvenli checkout Hızlı teslimat

Sayfa yüklenme hızı sadece SEO için değil, artan reklam maliyetlerini israf
etmemek için optimize edildi mi?

Mobil tasarım sadece duyarlı olmakla kalmayıp, kullanıcının bilişsel yükünü
azaltacak şekilde başparmak öncelikli tasarlandı mı?

Ödeme (Checkout) adımındaki sürpriz kargo maliyetleri, oyunlaştırma ile bir
avantaja dönüştürüldü mü?

Sosyal kanıtlar ve güven logoları, kullanıcıların şüpheye düştüğü satın al
butonunun yanına stratejik olarak yerleştirildi mi?
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İŞLETME REHBERİ: Meta Reklamları ve AI Algoritması Kontrol Listesi

Meta Ad

User profile

Meta Ad Algorithm

Pixel + CAPI

Veri Tekilleştirme

(Deduplication)

Brand’s Server

Veri sinyali kaybını önlemek ve algoritmaya doğru
dönüşümleri beslemek için Meta Pixel ve Conversions API
(CAPI) eşzamanlı çalışıyor mu?

Andromeda algoritması döneminde hedefleme kreatif
üzerinden yapıldığından, her reklam setinde farklı kancalara
sahip 3-5 benzersiz görsel/video var mı?

Algoritmanın öğrenme evresini hızlı geçebilmesi için mikro
bütçeler parçalanmak yerine büyük kampanyalar altında
konsolide (CBO) edildi mi?

Yeniden hedefleme (Retargeting) kitleleri ile yeni müşteri
(Prospecting) kampanyalar net bir şekilde ayrıldı mı?
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Sentez: 2026 Büyüme Volanı (The Flywheel Effect)
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MARKA

GEO

REKLAM

CRO

Bu üç sütun bağımsız stratejiler

değildir. Güçlü bir marka GEO

görünürlüğünü tetikler. GEO,
reklamların dönüşüm oranını

artırır. CRO ise artan gelirle

marka inşasını finanse eder. Bu,

2026’nın kârlı büyüme
motorudur.

MARKA
(Güven ve Farkındalık Yaratır)

GEO
(AI Tarafından Referans Verilmenizi
Sağlar)

REKLAM
(Yüksek Niyetli İlk Ziyareti Getirir)

CRO
(Trafiği Sürtünmesiz Kâra Dönüştürür,

Bütçeyi Markaya Geri Besler)
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Aksiyon Planı: Rekabetin Gerisinde Kalmamak İçin Nereden Başlamalı?

1. Gün 30. Gün 60. Gün 90. Gün

İlk 30 Gün (Teşhis ve Altyapı):

llms.txt ve robots.txt erişimlerini açın.

CAPI ve Pixel veri eşleşmesini test edin.

Mevcut AI görünürlük skorunuzu ölçün.

60. Gün (Varlık ve Sinyal Gücü):

H2 başlıkları altındaki 40-60 kelimelik

net yanıtları entegre edin. Sitenizdeki

bilişsel sürtünmeleri (mobil hız,

checkout) ortadan kaldırın.

90. Gün (Ölçekleme ve İvme):

Marka mesajınızı üçüncü taraf otoriter

sitelere taşıyın. Reklam bütçelerini

Andromeda algoritmasına uygun çoklu

kreatiflerle test etmeye başlayın.
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Beklemek bir strateji değildir. 2026 dijital işletim sisteminizi güncellemek için ilk denetiminizi (Audit) bugün
planlayın.
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