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Musterileriniz artik aramiyor, soruyor. Cevapta siz var misiniz?

Geleneksel Organik Tiklamalar Al Sifir Tiklama Sentezi
Musterileriniz artik linklere
tiklamiyor. ChatGPT,
Gemini ve Perplexity’yve
soruyor, cevabl hemen
0/ 69 Haber aramalarinin %69'u higbir siteye tiklanmadan
allyor. o bitiyor
_ _ ) _ Bir yil 8nce bu oran %56'ydI. Yapay zekéa dzetleri, kullaniciya
Verilen cevapta adiniz gegcmiyorsa, mugteri sayfadan gikmadan cevap veriyor.
sizi hi¢c gormeden karar veriyor. Kaynak: Similarweb, Mayis 2025.
0/ 8 Yapay zeka 6zeti ¢gikinca bir baglantiya tiklayan kullanici
(o orani
Ozet cikmayan aramalarda bu oran %15. Tiklama neredeyse yariya
Yapay zekanin sizi kaynak olarak gosterebilmesi iniyor. Kaynak: Pew Research Center, 2025.
icin dijital altyapinizi 2026 standartlarnna getirmek
Sel 0/ 50 2028’e kadar organik arama trafiginde 6ngoriilen
(o) diisiis: %50 ve lizeri

Bu bir tahmin, kesin sonug¢ degil. Yine de trafige tek basina

guvenmek riskli. Kaynak: Gartner, 2024.
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Bitunsel Kiyaslama: SEO ve Huni (Funnel) Mantiginin Evrimi

Geleneksel Donem 2026 Al Gergekligi
(2024 Oncesi) (Yeni Standart)
Kullanici Davranigi Ortalama 4 kelimelik kisa aramalar. Ortala;ma 23 kelimelik uzun, diyalog bazl
sorgular.

Al cevaplan i¢inde Birincil Kaynak (Citation)

Hedef Metrik Google’'da 1. sayfada siralanmak.
olarak alintilanmak.

Net, yapilandinlmis veriler ve 40-60

icerik Yapisi Anahtar kelime yogunluklu uzun metinler. R )
kelimelik dogrudan cevap bloklari.

Web sitesinde egitilip ikna edilen huni Sitenize gelmeden dnce Al tarafindan 6n
(Funnel) modeli. filtreden gecirilmig, satin almaya hazir kitle.

Miusteri Yolculugu
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2026'da buyumek icin Ug igi birlikte yapmalisiniz: bulunmak, gliven vermek,
satigsa cevirmek

MODUL 1: Bulunabilirlik Misteri ChatGPT, Perplexity veya Google Al Overviews'a

= - (GEO - Generative Engine Optimization). sordugunda, cevapta sizin adiniz gegsin.

@ MODIIL 2- Zihinsel Uyum Algoritmalar fiyati kiyaslar, gliveni ise marka kurar. Migterinin
' (Marka/Branding). zihninde yer edinin.

Pahallya gelen tiklamayi sorunsuzca satiga gevirin ve

. MODUL 3: Donug;um Ve”ml"'lgl reklamlarinizi yeni yapay zeké algoritmasina (Andromeda) gore
(CRO & Biiyiime). yénetin

Teknik Altyapi Uc modiliin de dayandigi zemin: hizli agilan, dogru taranan ve dogru élgiilen bir site.

Markalar i¢in Dijital Pazarlama ve Blyime Rehberi 4 /15



Merve Algan mervealgan.com

MODUL 1: Uretken Motor Optimizasyonu (GEO) Nasil Calisir?

KULLANICI GIRDISI
Sorgu Dagilimi (Query
Fan-out): Al, kullanicinin
uzun sorusunu alir ve 3-
4 farkl alt sorguya |
bdélerek interneti tarar. | |

ALT SORGU 1: ALT SORGU 2: ALT SORGU 3: ALT SORGU 4: Ana Fikir: Amaciniz bir
Marka givenilirligi Ozellik karsilastirmasi Fiyat ve deger Kullanici deneyimi kelimede siralanmak

| | degdil, Al''n dagittigi bu alt
T sorgularda en gavenilir
veri noktasi olmaktir.

Sentez ve Alinti (RAG):

Al motorlari metin

kopyalamaz; markanizin

sitesinden, Reddit'ten ve Reddit Haberler / PR Marka Websitesi
PR kaynaklarindan bilgiyi
sentezleyerek tek bir
cevap olusturur ve
kaynak gosterir. TEK BIR CEVAP

Al tarafindan sentezlenmig, alintilanmig yanit.
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ISLETME REHBERI: GEO Teknik Altyapi Kontrol Listesi

User-agent: * robots.txt dosyanizda GPTBot, ClaudeBot, PerplexityBot
Disallow: /private ve Google-Extended tarayicilarina agik erigim izni
verildi mi?
User-agent: GPTBot o
Allow: / Erigim onaylandi
User- t: ClaudeBot .
S auaeso Al motorlarina sitenizin yapisini ve verilerini zetleyen
Allow: / . . N . —
_ temiz bir llms.txt dosyasi kdk dizine (root) eklendi mi?
User-agent: PerplexityBot
Allow: /
User-agent: Google-Extended )
Allow: / icerikleriniz istemci tarafi (JavaScript) yerine, Al
botlarinin aninda okuyabilecedi sunucu tarafi (server-
Sitemap: https://www.example.com/sitemap.xml side) HTML olarak render ediliyor mu?

1llms.txt content placeholder... Erigim onaylandi

Hiyerarsik ve i¢ ice gecmis (nested) JSON-LD Schema
mimarisi (Kurum, Hizmet, SSS) web sitesine entegre
robots.txt Ilms.txt edildi mi?
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ISLETME REHBERI: GEO Icerik ve Otorite Kontrol Listesi

H2 Basligi: GEO Stratejisi ve Uygulama

Ve

(G

Ozet Yanit Blogu (40-60 Kelime): Bu boliim, Giretken Al motorlarinin
dogrudan ¢ekip kullanabilecegi, anahtar kelime odakli, net ve 6zlu bir
bilgi 6zetini igerir. Bu, kullanicinin sorgusuna dogrudan yanit vererek
arama sonuglarinda daha ust siralarda yer almaniza yardimci olur.

Temiz HTML <table> Formati: Karsilagtirmal Veriler

- Ozellik Aciklama

Markalar icin Dijital Pazarlama ve Buyime Rehberi
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Onemli H2 basliklarinin hemen altina, Al'in
dogrudan ¢ekip kullanabilece@i 40-60 kelimelik
net ve 6zet yanit bloklan yerlestirildi mi?

Karsgilagtirmall veriler, 0zellikler ve
fiyatlandirmalar, karmasik tasarimlar yerine
temiz HTML <table> formatinda sunuluyor mu?

Kendi siteniz digindaki Varlik Uzlagmasi (Entity
Consensus) saglandi mi? (Reddit, G2, PR
bultenleri ve Wikipedia gibi kaynaklarda
markaniz gegiyor mu?)

igerikler; dogrudan uzman alintilari, birinci taraf
istatistikler ve kanitlanabilir verilerle desteklendi
mi?
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Neden Onemli? GEO Vakalarindan Somut Iisletme Sonuglari

/\/\/ +20%

Vaka 1: Kuresel Danigmanlik Firmasi

Sonug: Al arama goérinirligunde 3 kat artig,
Al referansli trafikte %151 buylume ve organik
kullanicilara gore 2x daha yuksek gelir.

e

Vaka 2: Gilizellik & Kozmetik
Markasi

Sonug: 60 gun icinde ChatGPT ve
Perplexity'deki marka énerisi/bahsedilme
oraninda 3.3x sigrama.

/\/\/ +22%

Vaka 3: B2B Fintech Platformu

Sonug: Yalnizca teknik GEO denetimi ve
Schema dizeltmeleriile 4 hafta icinde
kesfedilebilirlik skorunda %22 net artis.

Al'dan gelen trafik, geleneksel SEO’ya gore 2 ila 4 kat daha yuksek dénlisiim oranina sahiptir (Kullanicilar 6n filtreden

gecmis olarak gelir).

Markalar icin Dijital Pazarlama ve Buyime Rehberi
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MODUL 2: Al Caginda Markanin Yeniden Yiikselisi

McKinsey 2026 Raporu: Avrupall

500 Ust dizey pazarlama liderine Al igerik Uretimi
gore Markalagma (Branding)

2026’nin 1 numarali 6nceligidir.

Otomasyon Fiyatlandirma Giicii: Gicli bir
marka kimligi, algoritmalarin en
ucuz olani 6nerme egilimine karsgi
isletmenizin en bayuk kalkanidir.

Marka Stratejisi

Al Bir Mimar Degil, Hizlandiricidir:
Al, icerik Uretimini ve

kigisellegtirmeyi ivmelendirir. Ancak
markanin ruhunu, farklilagsmasini ve

inang sistemini yaratamaz. Kigisellestirme
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ISLETME REHBERI: Marka Stratejisi ve Giiven Kontrol Listesi

Markanizin Essiz Deger Onerisi, Al tarafindan yazilmis jenerik
metinlerden ayrisacak kadar net, otantik ve insani mi?

Kantar verilerine uygun olarak, uzun vadeli marka ingasi ile kisa
vadeli performans pazarlamasi arasinda (ideal 60/40) optimal
bltce dengesi kuruldu mu?

Sirket kultiirQ ve kapsayicilik, dis pazarlama mesajlarinizla tutarli
bir sekilde igliyor mu?

Al araglarl, markanin egsiz sesini ortalama bir dile indirgemeden,
yalnizca operasyonel verimlilik i¢in kullaniliyor mu?

Markalar i¢in Dijital Pazarlama ve Blyime Rehberi

Marka netligi ve tutarliligina
oncelik veren
organizasyonlar, uzun

vadede %20 ila %30 daha
viuksek ROI elde
etmektedir.”

McKinsey
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MODUL 3: Déniisiim Optimizasyonu (CRO) ve Ucretli Bilyiime

Trafik Girigi

—_

Tiklama maliyetleri (CPC)
saniyelere diismiisken, mesele °g° o trafigini surtnmesiz bir sekilde

. lire déniistirebilmek.
sadece trafik gekmek o® . gelire donugtlrebilme

degildir. :
.Q °

CRO (D6nlsim Orani Optimizasyonu)
P A :;:, artik sadece tasarim degil, psikolojik
engelleri kaldirma sanatidir. Reklam
bltgesi zayif CRO igin bir teghis araci,
glglu CRO igin karliligin carpanidir.

Gelir
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ISLETME REHBERI: CRO ve Siirtiinmesiz Déniisiim Kontrol Listesi

e

9:41
Thumb-first

1499 TL

SEPETE EKLE
\ Guvenli checkout Hizli teslimat )

Markalar i¢in Dijital Pazarlama ve Blyime Rehberi

Sayfa yuklenme hizi sadece SEO igin degil, artan reklam maliyetlerini israf
etmemek icin optimize edildi mi?

Mobil tasarim sadece duyarli olmakla kalmayip, kullanicinin biligsel yukinU
azaltacak sekilde bagparmak dncelikli tasarlandi m1?

Odeme (Checkout) adimindaki siirpriz kargo maliyetleri, oyunlastirma ile bir
avantaja donustaraldd ma?

Sosyal kanitlar ve glven logolari, kullanicilarin sipheye dugtiga satin al
butonunun yanina stratejik olarak yerlestirildi mi?
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ISLETME REHBERI: Meta Reklamlan ve Al Algoritmasi Kontrol Listesi

User profile

|

Meta Ad Algorithm

—) Pixel + CAPI —)P o

Veri Tekillestirme °
(Deduplication)

Meta Ad Brand’s Server

Markalar i¢in Dijital Pazarlama ve Blyime Rehberi

Veri sinyali kaybini 6nlemek ve algoritmaya dogru
déntsumleri beslemek icin Meta Pixel ve Conversions API
(CAPI) eszamanli caligtiyor mu?

Andromeda algoritmasi doneminde hedefleme kreatif
Uzerinden yapildigindan, her reklam setinde farkli kancalara
sahip 3-5 benzersiz gérsel/video var mi?

Algoritmanin 6grenme evresini hizli gegebilmesi i¢in mikro
bUtceler parcalanmak yerine blyuk kampanyalar altinda
konsolide (CBO) edildi mi?

Yeniden hedefleme (Retargeting) kitleleri ile yeni migteri
(Prospecting) kampanyalar net bir sekilde ayrildi mi?
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Sentez: 2026 Biiyume Volani (The Flywheel Effect)

MARKA

(Guven ve Farkindalik Yaratir)

< 4

Bu Ug¢ situn bagimsiz stratejiler
degildir. Gugll bir marka GEO
gorunirligund tetikler. GEO,
reklamlarin dénigim oranini
artirir. CRO ise artan gelirle
marka ingasini finanse eder. Bu,
2026'nin karli bayume
motorudur.

| % »

CRO

(Trafigi SUrtinmesiz Kara Dénustardr,
Bltceyi Markaya Geri Besler)

GEO

(Al Tarafindan Referans Verilmenizi
Saglar)

REKLAM
(Yuksek Niyetli ilk Ziyareti Getirir)

Markalar icin Dijital Pazarlama ve Buyime Rehberi

14 /15



Merve Algan

mervealgan.com

Aksiyon Plani: Rekabetin Gerisinde Kalmamak icin Nereden Baslamali?

. K

1. GUn 30. Gin

ilk 30 Giin (Teshis ve Altyapi):

[Ims.txt ve robots.txt erigsimlerini agin.
CAPI ve Pixel veri eslesmesini test edin.
Mevcut Al gérunurlik skorunuzu olgun.

F

60. Giun

60. Giin (Varlik ve Sinyal Giicii):

H2 basliklan altindaki 40-60 kelimelik
net yanitlan entegre edin. Sitenizdeki
biligsel strtinmeleri (mobil hiz,
checkout) ortadan kaldirin.

90. Giin

90. Giin (Olcekleme ve ivme):

Marka mesajinizi Gguncu taraf otoriter
sitelere tasiyin. Reklam butgelerini
Andromeda algoritmasina uygun ¢oklu
kreatiflerle test etmeye baglayin.

Beklemek bir strateji degildir. 2026 dijital isletim sisteminizi giincellemek igin ilk denetiminizi (Audit) bugtin

Markalar i¢in Dijital Pazarlama ve Blyime Rehberi

planlayin.
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